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Introducao

- A sustentabilidade ambiental como alvo;
- Implementacao de novas praticas sustentaveis;
- O método de producao organico;

- O comportamento do consumidor.
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Objetivo

Analisar a influéncia do comportamento dos
consumidores no desenvolvimento da producao
organica.
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Metodologia

* Pesquisa exploratoria e descritiva, de abordagem
mista;

* Entrevistas com questionarios semi-estruturados;

e Amostra recomendada de 51 consumidores.
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(TRIOLA, 2005)
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Referencial Teorico

e Desenvolvimento Sustentavel
— HINZ et. al, 2006;
— BARBOSA, 2008;

— TORRESI, 2010; * Producgao Organica

— BORGUINI e TORRES, 2006;

* O consumidor consciente - SOUZAeALCANTARA, 2006;

— KOHLRAUSCH et al., 2009; — RODRIGUES et al., 2010;
— RODRIGUES et al., 2010; — IFOAM ,2014;

— BOASet al., 2011; — BRASIL, 2015.

— ANDRADE e BERTOLDI, 2012;
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Resultados

* A comunidade quilombola Dezidério Felipe de
Oliveira
— 41 hectares;
— 129 familias (16 residentes fixos);
— ATER;
— “Feira organica”

— 6 familias com renda mensal de 1 a 3 salarios.
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Resultados
« PRODUCAO
— Produtor ‘C’: “O que for dando, a gente vai
vendendo”;

— A falta de organizacao produtiva e de comercializacao
= principal dificuldade (MORETTI, 2014);

— Baixo valor de crédito (PRONAF);
— Logistica.
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Resultados

PRODUCAO
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Resultados

* CONSUMIDORES

— KOHLRAUSCH et al. (2009) e ANDRADE e BERTOLDI
(2012)

— Género feminino (78,43%);

— De 31 2 40 anos (68,63%);

— Ensino superior completo (62,76%);
— 5 a 10 salarios minimos (82,35%).
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Resultados

CONSUMIDORES
— E um produto organico! (88,24%)
— Associaram a preservacao/melhoria da saude;

— Boas et al. (2011) = valorizacao do bem-estar e da vida
saudavel
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Resultados

* CONSUMIDORES

Fatores que mais influenciam na decisao de compra

M preco
B aspecto visual
¥ ponto de venda

B produto organico
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Resultados

* CONSUMIDORES

— O método de producao sustentavel é influenciador de
decisao? (90,20%)

— 65% associaram a questao de residuos toxicos no
alimento e a preocupacao com a propria saude.

— E a questao ambiental?
— Rodrigues et al. (2010) = consumidor egoista.
— Falta de informacao.
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Consideracoes Finais

. A influéncia do comportamento dos consumidores
no desenvolvimento da producao organica:

- boas perspectivas;

- 0 empreendimento do estudo atende o seu
objetivo de geracao de renda;

- Novos produtores e mais pontos de venda.
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Consideracoes Finais

Rodrigues et al. (2010) e Kohlrausch et al. (2009) —
consumidor egoista.

Necessidade de maior publicidade.

”

O produto é “organico”, “amigo da natureza”.

Agregacao de valor aos produtos atraves de
estratégia voltada a conscientizacao dos
consumidores
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OBRIGADO!









