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Introducéo

- A producao organica se expande vertiginosamente em
todo o mundo, inclusive no Brasil.

- O mercado de produtos organicos tornou-se uma via
produtiva para uma sociedade sustentavel:
> Beneficios para 0os componentes naturais do ambiente;
> Vantagens sociais na organizacao da producao.

- Focalizar este mercado é dar sustentacdo ao sistema de producéo
limpa.



Base Teodrica

Producao org@nica

Teoria da Modernizacao Ecoldgica

\

a solucao dos problemas ambientais depende da reestruturacao das
instituicoes ligadas a organizacdo da producao e do consumo, para
padrdes ecologicamente aceitaveis.



Justificativa

Como em qualquer mercado, a producéo e consumo de organicos
requer um foco no perfil do consumidor e nos seus critérios de deciséo

para 0 consumo, estratégicos para se oferecer um produto adequado
ao publico alvo.



Objeto de Analise

» Conhecimento dos consumidores a respeito de
alimentos organicos;

» Disposicéo para 0 consumo;
» Critérios que norteiam a decisdo de compra:

escolaridade, preco, certificacao, saude, seguranca,
sabor e preocupacao ambiental.



Procedimentos metodoldgicos

Amostra:
- 207 consumidores ou potenciais consumidores de
produtos organicos;
- ldade entre 17 e 79 anos;
- Dois principais supermercados de V. da Conquista,BA.;
- Populacéo Municipal: aproximadamente 308.000 (em 2007);
- Populacéao possivel de compor a amostra: 163.152 hab.

Coleta dos dados:
- entrevista
- questionario
- gquestoes abertas e fechadas
- informantes: selecionados entre os que se
dirigiam as compras.




RESULTADOS

Os dados indicam:

- 63% das decisOes sobre compra de alimentos na residéncia vém de
mulheres, confirmando-se a indicacao de outras pesquisas;

- A preferéncia por consumir AO ndo tem uma relacéo linear com o nivel
de escolaridade: a relacéo € positiva até o terceiro grau completo; a partir
dai, a preferéncia cai, e os percentuais dos que nao tém preferéncia é
maior do que os que preferem AO, a medida em que aumenta o nivel de
escolaridade.




Fregliéncia e percentagem de preferéncias de consumo por

escolaridade.

Preferéncia de consumo (%)

ESCOLARIDADE Organico Né&o Sem

f % organico | preferéncia
Segundo Grau Completo 70 34 44 7 49
Terceiro Grau Incompleto 75 36 47 9 44
Terceiro Grau Completo 22 11 68 5 27
Pés-graduacéao 34 16 44 3 53
Mestrado 5 2 40 0 60
Doutorado 1 1 0 0 100
Total 207 100 47 7 46
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Percentual de entrevistados por faixa de renda e disposicao de
pagar mais por alimentos organicos
Disposicéo a Renda mensal (R$)
pagar Até 501 1.001 2.001 | 4000 Total

mais (%) 500 a 1.000 a 2.000 a 3.000 '
Até 10 43 51 49 55 46 50
Até 20 21 19 24 34 43 28
Até 30 14 13 15 5 8 12
Até 40 21 6 3 0 0 4
Mais de 40 0 11 8 5 3 V4
Total 100 100 100 100 100 100




- Embora 84% dos entrevistados sejam consumidores de
AOQO, apenas 23% deles participam de alguma causa
ambiental, contrariando resultados de outras pesquisas.

Participacao f %
SIM 47 23
NAO 160 77

Total 207 100




- 90% dos entrevistados se reconhecem conhecedores de AO;

- 80% afirmam ler o rétulo dos alimentos antes de efetuarem a
compra, comportamento este diferente do que tem sido
revelado por pesquisa desenvolvida no exterior (MURPHY,
2008), mas compativel com outras pesquisas desenvolvidas
no Brasil (FELICONIO, 2002);

- O selo de certificacao € tido por 63% dos entrevistados como
essencial nos AO.

Leitura do
R6tulo f o
Quase tudo 149 72
Tudo 16 8
Nada 42 20
Total 207 100




- 63% concordam plenamente que AO estdao associados a alimentos

mais_saudaveis, 47% a preservacao da natureza, 39% a alimentos
mais saborosos e 20% a geracédo de emprego no campo.

Associacao que os entrevistados fazem com alimentos organicos

DISCORDO (%)

CONCORDO (%)

Associacao com Pouco | Muito | Totalm. | Pouco | Muito | Totalm.
alimentos organicos
Preservacao da 2 5 13 7 27 47
natureza
Alimentos mais 0] 6 10 5 63
saudaveis 15
Geracao de 11 9 8 29 23 20
emprego no campo
Alimentos mais 4 6 10 18 23 39
saborosos




Conclusao

Confrontando os resultados desta pesquisa com os de outras no Brasil e
no exterior, pode-se concluir que:

1. Os consumidores de AO apresentam um perfil social
ainda nao muito bem consolidado, embora se possa
também admitir que esse perfil € dinamico, sofrendo
mudancas através do espaco e do tempo;

2. Explorar o perfil dos consumidores de AO parece ser
uma boa estratégia para se aprofundar mudancas em
busca de producao mais limpa.



